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Avis de non-responsabilité 
POLITIQUE DE GS1 GLOBAL SUR LA PROPRIÉTÉ INTELLECTUELLE. Les normes et les lignes directrices 
énoncées dans le présent document peuvent avoir été développées au moyen de processus collaboratifs. Elles 
peuvent aussi comprendre des éléments reconnus comme étant des normes de GS1 Canada ou des normes 
mondiales de GS1. Ces normes mondiales sont assujetties aux politiques et aux modalités de GS1 Global, et 
GS1 Global décline toute responsabilité quant à l’usage ou à la fiabilité des informations relativement à 
l’interprétation ou à la mise en œuvre des normes mondiales contenues dans ce document.  Dans la mesure où 
certains énoncés formulés dans le présent document sont fondés sur les normes de GS1 Global, les politiques 
de GS1 Global en vigueur s’appliqueront (disponibles ici, en anglais seulement : Politique de GS1 sur la propriété 
intellectuelle - Normes | GS1). 
 
POLITIQUE DE GS1 CANADA SUR LA PROPRIÉTÉ INTELLECTUELLE. La contribution des groupes de travail 
de GS1 Canada est soumise à la Politique de propriété intellectuelle (« PPI ») de GS1 Canada, qui exige que 
les participants accordent les droits nécessaires afin de permettre l’adoption et la mise en œuvre des normes 
et des lignes directrices de GS1 Canada et, le cas échéant, offrent des licences établies selon des conditions 
raisonnables et non discriminatoires (RAND). Les responsables de la mise en œuvre doivent être conscients 
qu’une (ou plusieurs) des caractéristiques d’une norme ou d’une ligne directrice peut être assujettie à des 
brevets ou à d’autres droits de propriété intellectuelle qui ne sont pas protégés par les licences disponibles par 
l’entremise de la PPI, et que les licences octroyées en vertu de la PPI pourraient ne pas comprendre des droits 
ou des revendications de tiers qui n’ont pas participé aux groupes de travail pertinents. Les responsables de la 
mise en œuvre sont les seuls responsables de l’identification des propriétés intellectuelles applicables et de 
l’obtention des licences nécessaires. GS1 Canada recommande que les responsables de la mise en œuvre 
effectuent un contrôle préalable adéquat en matière de propriété intellectuelle pour leur propre mise en œuvre, 
y compris des consultations avec des agents de brevets compétents.  
 
Tout comme entre vous et GS1 Canada, ce document et son contenu sont la propriété intellectuelle de GS1 
Canada, et ils sont fournis à des fins informatives seulement. Sous réserve de l’autorisation expresse de GS1 
Canada, vous pouvez utiliser et reproduire des parties de ce document de manière raisonnable et à fins de 
référence interne seulement.  Toute autre utilisation (y compris la diffusion externe, l’exploitation commerciale, 
la modification ou l’intégration dans d’autres travaux) est interdite sans consentement écrit préalable de GS1 
Canada. Le document ne constitue pas un avis juridique, réglementaire ou de conformité. Il vous incombe 
d’assurer que votre interprétation ou votre mise en œuvre de toute norme, toute recommandation ou tout 
conseil mentionné aux présentes respectent les lois, la réglementation et les droits de tiers applicables. 
L’utilisation de ce document ne crée pas de relation contractuelle avec GS1 Canada. 
 
Le contenu est fourni « TEL QUEL » sans aucune forme de garantie ou de conditions, expresse ou implicite, 
incluant toute garantie de commercialisation, d’adaptation à un usage particulier, d’exactitude, d’exhaustivité 
et d’absence de contrefaçon. GS1 Canada n’offre aucun engagement à mettre à jour les informations contenues 
dans le présent document et se réserve le droit de modifier, mettre à jour ou retirer ce document à tout moment 
et sans préavis. Toute mention de produits ou de services de tiers ne constitue pas une approbation de la part 
de GS1 Canada. Dans toute la mesure permise par les lois applicables, GS1 Canada ne sera pas tenue 
responsable de pertes ou de dommages de toute sorte, qu’ils soient directs, indirects, accessoires, particuliers, 
punitifs ou exemplaires,  consécutifs, découlant de ou lié à l’utilisation, à la confiance accordée ou à l’incapacité 
à utiliser ce document ou quelque norme, recommandation, conseil ou lien que ce soit mentionné dans le 
présent document (même si vous avez été informés de la  possibilité que de tels dommages surviennent).  
Ce document n’accorde aucunement, ni expressément ni implicitement, un droit à la propriété intellectuelle de 
tiers. Toute référence à des produits, des services, des contenus ou des sites Web de tiers est faite uniquement 
à des fins pratiques, et ne constitue en aucune façon une approbation. GS1 Canada n’est pas responsable de 
documents de tiers.  

https://www.gs1.org/standards/ip
https://www.gs1.org/standards/ip
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1 Attribution d’un code article international 
L’attribution d’un code article international (GTIN) est le processus qui consiste à attribuer un GTIN 
à un produit afin qu’il puisse être identifié et suivi de façon unique tout au long de la chaîne 
d’approvisionnement, y compris dans les magasins de détail, les entrepôts et les plateformes en 
ligne. Le propriétaire de marque est responsable de l’attribution d’un GTIN à un article commercial. 
Ce code fournit à toutes les entités et à tous les partenaires commerciaux dans le monde un langage 
commun pour identifier l’article avec certitude et communiquer facilement des renseignements à son 
sujet.  

Le GTIN peut être codé dans un code à barres ou une étiquette EPC/RFID. En balayant le code à 
barres ou l’étiquette EPC/RFID, les entreprises peuvent traiter les produits et les renseignements 
connexes de façon efficace et précise, par exemple, à la caisse dans un magasin, à la réception des 
marchandises dans un entrepôt ou lors de l’administration d’un médicament dans un hôpital. 

1.1 Qu’est-ce qu’un code article international? 
Le GTIN (« Global Trade Item Number ») est une clé d’identification de GS1 qui peut être utilisée 
par une entreprise pour identifier de manière unique tous ses articles commerciaux. GS1 définit les 
articles commerciaux comme des produits ou des services qui ont un prix et qui peuvent être 
commandés ou facturés à n’importe quel point de la chaîne d’approvisionnement. Les GTIN 
permettent d’identifier de manière unique les objets qui circulent dans les chaînes 
d’approvisionnement et de lier leurs mouvements physiques aux informations qui leur sont 
associées, ce qui facilite la traçabilité des produits. 

Un GTIN peut être codé dans un code à barres. Il peut également servir à identifier l’emballage d’un 
produit, tel qu’une palette, une caisse ou un emballage intérieur. Le GTIN optimise divers processus 
opérationnels, notamment les opérations au point de vente, la gestion d’entrepôt ou des stocks, 
ainsi que les activités de distribution et de logistique. De plus, les GTIN sont utilisés sur les marchés 
en ligne pour authentifier un produit. 

Pour en savoir plus, consultez la page Code article international (GTIN). 

 

NON-RÉUTILISATION DES GTIN 
Depuis le 1er janvier 2019, les GTIN ne peuvent plus être réutilisés. 

L’industrie a demandé à GS1, à titre d’association mondiale neutre et à but non lucratif, de mettre à 
jour la norme mondiale de codification des GTIN pour assurer une traçabilité tout au long de la 
chaîne de valeur grâce à l’identification unique des produits et intégrer de nouvelles règles 
concernant l’interdiction de réutiliser les GTIN. Cette mise à jour est conforme aux pratiques 
exemplaires mondiales. 

Pour en savoir plus, consultez la page https://gs1ca.org/normes/gtin-non-reutlisables/. 

1.2 Comment un GTIN est-il créé? 
Le GTIN est attribué par le propriétaire de marque d’un produit. Une fois attribué, le GTIN peut être 
utilisé dans la chaîne d’approvisionnement par tous les partenaires commerciaux et les utilisateurs 
internes. 

 Important : Avant de créer un GTIN, veuillez consulter votre licence annuelle (certificat de 
licence de préfixe de compagnie de GS1) délivrée par GS1 Canada ou par un autre organisme 
membre de GS1 et utiliser le préfixe qui est attribué à votre entreprise pour la création des 
GTIN. 

Si votre organisation s’est vue attribuer un préfixe de compagnie CUP, utilisez ce préfixe CUP 
pour créer des GTIN-12 et leurs GTIN-14 associés. 

 

https://gs1ca.org/normes/numero-article-international/
https://gs1ca.org/normes/gtin-non-reutlisables/
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Si votre organisation s’est vue attribuer seulement un préfixe de compagnie de GS1, utilisez 
ce préfixe pour créer des GTIN-13 et leurs GTIN-14 associés. 

Éléments du GTIN 

■ Préfixe de compagnie : numéro unique à l’échelle mondiale attribué à une entreprise par 
GS1 Canada ou un autre organisme membre de GS1 permettant de créer des clés 
d’identification GS1 (clés d’ID) telles que le GTIN. La longueur des préfixes de compagnie varie 
selon la longueur du préfixe de compagnie sous licence attribué à l’organisation. 

■ Référence de l’article : numéro que le propriétaire de marque attribue à chacun de ses 
produits et services. Cette information doit être conservée dans la base de données de 
l’organisation. La longueur du numéro de référence de l’article attribué dépend du préfixe de 
compagnie sous licence attribué à l’organisation. Les références d’articles doivent être attribuées 
séquentiellement à partir de zéro, sans importance intrinsèque et consignées de façon sûre et 
précise. Par exemple : … 00000, … 00001, … 00002. 

■ Chiffre de contrôle : numéro à un chiffre calculé servant à vérifier que les données ont été 
correctement composées ou saisies. Pour comprendre comment ce chiffre est calculé, visitez le 
site Web de GS1 Canada : Calculatrice du chiffre de contrôle. 

 

 

  

 

1.3 Types de GTIN 
Les GTIN peuvent comporter 12, 13 ou 14 chiffres. Chaque type de GTIN fournit des numéros 
uniques qui correspondent à des informations spécifiques sur l’entreprise et le produit. GS1 
recommande que tous les GTIN soient représentés par 14 chiffres dans les applications logicielles, 
en justifiant à droite et en ajoutant des zéros à gauche au besoin.  

Les types et les éléments des GTIN sont présentés ci-dessous : 

GTIN-12 

Voici les éléments d’un GTIN-12 : 

■ Onze chiffres combinant le préfixe de compagnie CUP et la référence de l’article attribuée par 
votre entreprise. 

■ Le dernier chiffre représente le chiffre de contrôle. 
 

GTIN-13 

Voici les éléments d’un GTIN-13 : 

■ Douze chiffres combinant le préfixe de compagnie CUP et la référence de l’article attribuée par 
votre entreprise. 

■ Le dernier chiffre représente le chiffre de contrôle. 

 

GTIN-14 

https://gs1ca.org/apps/tools/calculator
https://gs1ca.org/apps/tools/calculator
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Le GTIN-14 est utilisé pour les regroupements d’articles commerciaux homogènes, lorsque toutes 
les unités contenues dans le groupe sont identiques. Le GTIN-14 est créé à partir du GTIN-12 ou du 
GTIN-13 de l’article destiné au consommateur inclus dans le regroupement. Le chiffre de contrôle du 
GTIN-14 est alors recalculé. Voici les éléments : 

■ Un chiffre indicateur, servant à indiquer le niveau d’emballage. 

■ Un chiffre de remplacement (zéro), applicable uniquement lors de la création d’un GTIN-14 à 
partir d’un GTIN-12. 

■ Douze ou onze chiffres, comprenant soit le préfixe de compagnie de GS1 (pour un GTIN-13), 
soit le préfixe de compagnie CUP (pour un GTIN-12), ainsi que la référence de l’article.  

■ Le dernier chiffre représente le chiffre de contrôle. Le chiffre de contrôle changera lorsque les 
13 chiffres précédents du numéro GTIN changeront. 

Pour en savoir plus, consultez la section 3.4 « Comprendre le GTIN-14 » du document Notions de 
base des codes à barres : Distribution générale et unités logistiques. 

1.4 Quel code à barres convient à votre produit? 
Un GTIN peut être encodé dans différents types de codes à barres, notamment les codes EAN/UPC, 
ITF-14, GS1-128, GS1 DataBar, GS1 DataMatrix, code QR avec lien numérique URI de GS1 ou code 
DataMatrix avec lien numérique URI de GS1, ainsi que dans des étiquettes EPC/RFID. La 
combinaison appropriée de GTIN et de code à barres ou d’étiquette EPC/RFID dépend de plusieurs 
facteurs, tels que le type de produit, le processus opérationnel (p. ex. : point de vente ou 
distribution) et le matériel d’impression utilisé pour l’emballage du produit, pour n’en nommer que 
quelques-uns. 

Pour en savoir plus, consultez le document Tableau des codes à barres de GS1. 
 
 
 

  

https://gs1ca.org/gs1ca-components/documents/std_BarCodingBasicsforShippingContainers_fr.pdf
https://gs1ca.org/gs1ca-components/documents/std_BarCodingBasicsforShippingContainers_fr.pdf
https://gs1ca.org/gs1ca-components/documents/GS1-Canada-Barcode-Chart_FR.pdf
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2 Codification des GTIN – Introduction 
Le secteur de l’épicerie utilise encore largement l’ancien terme « code universel des produits » (code 
CUP) pour désigner l’identifiant unique attribué au niveau du produit de détail. Cette terminologie 
provient de la symbologie de codes à barres prédominante utilisée en Amérique du Nord. Dans ce 
document, nous souhaitons démystifier les anciens termes et appliquer la terminologie précise 
correspondant à la réalité qu’ils définissent. 

Examinons d’abord la terminologie liée à l’identification unique : 

■ Préfixe de compagnie (code CUP) : symbologie utilisée pour transférer les données du monde 
physique imprimé vers un système de données à l’aide d’un lecteur de codes à barres. 

■ Code article international (GTIN) : identifiant unique encodé dans le symbole de code à 
barres. 

Le GTIN offre une solution pour la chaîne d’approvisionnement mondiale, car il permet d’identifier 
tout article commercial pouvant être tarifé, commandé ou facturé à n’importe quel point de la 
chaîne d’approvisionnement, et pour lequel il est nécessaire d’extraire des renseignements 
prédéfinis. 

La norme de codification des GTIN a été élaborée pour aider l’industrie à prendre des décisions 
uniformes en matière d’identification unique des articles commerciaux dans les chaînes 
d’approvisionnement ouvertes. Cette norme est conforme au processus de gestion des normes 
mondiales de GS1 et fait partie intégrante du système de normes de GS1. 

Dans l’ensemble, les coûts sont réduits au minimum lorsque tous les partenaires de la chaîne 
d’approvisionnement suivent la norme de codification des GTIN. 

L’identification unique des articles commerciaux constitue un élément clé de l’efficacité 
opérationnelle sur lequel les partenaires commerciaux s’appuient pour échanger des renseignements 
sur les produits de manière rigoureuse et garantir le bon fonctionnement des chaînes 
d’approvisionnement mondiales. De plus, l’identification unique des articles commerciaux est 
cruciale dans la conformité aux diverses réglementations internationales. Enfin, l’identification 
unique ainsi que la communication des modifications entre partenaires commerciaux sont 
indispensables pour garantir que le bon produit est disponible sur les tablettes des magasins ou 
présenté et livré correctement au consommateur à partir d’une plateforme de commerce 
électronique. 

 Remarque : Les règles présentées dans les sections suivantes reposent sur l’identification 
unique des produits de détail et de distribution générale dans un contexte de commerce 
traditionnel. 

Les applications en ligne ont été prises en considération et discutées, mais une modification de 
produit ne requiert pas forcément la modification de l’identifiant unique (GTIN). 

2.1 Principes directeurs et objectifs opérationnels liés à la modification d’un 
GTIN 

La norme de codification des GTIN établit une norme sectorielle visant à créer une valeur 
concrète pour les entreprises et les consommateurs, notamment lorsqu’un renseignement 
prédéfini d’un produit existant est modifié ou lorsqu’un nouveau produit est lancé sur le 
marché pour la première fois. Cette norme de codification des GTIN NE DOIT PAS être 
utilisée pour identifier des articles commerciaux non neufs. Les articles commerciaux non 
neufs désignent les articles remis en circulation après leur première utilisation ou après un 
premier achat par le consommateur (p. ex. : articles usagés, réutilisés, remis à neuf ou à 
seconde vie). Pour connaître les règles applicables à l’identification de ces articles, 
consultez la section 2.1.15 des Spécifications générales. Les principes directeurs suivants 
doivent être pris en compte par tout propriétaire de marque lorsqu’il apporte des 
modifications à un produit existant ou lorsqu’il élabore une stratégie d’attribution de GTIN 
pour un nouveau produit. 

1. Le consommateur et/ou le partenaire commercial doivent-ils être en mesure de 
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distinguer le produit modifié ou nouveau des produits précédents ou actuels? 

2. Existe-t-il une obligation réglementaire d’informer les consommateurs et/ou les 
partenaires commerciaux? 

3. La modification a-t-elle une incidence importante sur la chaîne d’approvisionnement (p. 
ex. : mode d’expédition, d’entreposage ou de réception du produit)? 

Une modification de GTIN est requise si au moins un de ces principes directeurs s’applique. 

2.2 Distinction entre nouveau produit et modification de produit 
Lors de la prise de décision concernant l’identification d’un produit, il est important de bien 
distinguer un NOUVEAU produit d’un produit existant sur le marché qui a été modifié. 

Selon la norme de codification des GTIN, tout produit nouvellement introduit sur le marché doit se 
voir attribuer un nouveau GTIN afin qu’une distinction claire et exacte soit établie avec tout produit 
déjà offert. Les modifications apportées à des produits existants sont considérées comme des 
« produits de remplacement », c’est-à-dire que la version précédente du produit cessera d’exister 
une fois la nouvelle version pleinement déployée, comme déterminé par le propriétaire de marque. 
La norme définit également dans quels cas une modification apportée à certains attributs d’un 
produit existant exige l’attribution d’un nouveau GTIN. 

■ Nouveau produit : produit qui n’existe pas encore ou qui n’a jamais été offert sur le marché, 
et qui constitue un ajout au portefeuille du propriétaire de marque ou une nouvelle offre sur le 
marché. 

■ Produit modifié : produit déjà existant dans le portefeuille du propriétaire de marque et 
actuellement offert sur le marché, dont un ou plusieurs attributs ont été modifiés. 

2.3 Normes de GS1 et conformité aux obligations légales et réglementaires 
La norme de codification des GTIN représente une exigence minimale. Il est toutefois important de 
noter que certaines réglementations locales peuvent être plus strictes et qu’elles DOIVENT être 
respectées. 

En cas de divergence, les obligations légales et réglementaires locales ont préséance sur la norme 
de codification des GTIN. 

2.4 Norme de codification des GTIN et pouvoir discrétionnaire du propriétaire 
de marque 
La norme de codification des GTIN établit les modifications minimales de GTIN convenues par 
l’industrie. Cependant, les propriétaires de marque peuvent modifier les GTIN aussi souvent qu’ils le 
jugent approprié en fonction de leurs besoins ainsi que des besoins de leurs consommateurs et 
partenaires commerciaux, tout en tenant compte des principes directeurs énoncés à la section 2.1. 
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3 Règles de codification des GTIN 
Les paragraphes ci-dessous précisent les situations dans lesquelles un GTIN DOIT être attribué pour 
la première fois (NOUVEAU PRODUIT) ou modifié (PRODUIT DE REMPLACEMENT) conformément à la 
norme de codification des GTIN. 

Les règles de codification des GTIN définissent les cas où une modification de GTIN est requise, tant 
pour les articles commerciaux destinés au consommateur (unité de base) que pour les articles au 
plus haut niveau d’emballage (p. ex. : caisses, palettes) déjà existants et utilisés dans les processus 
de distribution. 

Il convient de prendre en compte l’ensemble de ces règles lors de la décision finale de modifier ou 
non un GTIN. 

Ces règles s’appliquent à TOUTES les modifications de produits, quelle que soit leur nature (p. ex. : 
amélioration du produit, offre temporaire à écoulement limité, promotion saisonnière récurrente, 
etc.). 

 Remarque : Toute modification de produit a un impact sur le consommateur. Par 
conséquent, tous les changements, qu’ils entraînent ou non une modification du GTIN, 
doivent être communiqués à vos partenaires commerciaux. 

Comment utiliser ce guide : 

Au début de chaque règle, une barre « Aperçu » permet d’identifier visuellement les principes 
directeurs concernés et le niveau d’emballage touché. 

Si la zone « Aperçu » est grisée, cela indique que la règle n’a pas d’incidence sur le principe ou le 
niveau d’emballage correspondant. 

Exemple : 

 
L’exemple ci-dessus illustre une situation où la règle concernait principalement la perception du 
consommateur, sans toutefois avoir d’incidence sur les obligations réglementaires ou la chaîne 
d’approvisionnement. Elle touchait également les GTIN attribués à l’article lui-même ainsi qu’à ceux 
des regroupements d’articles. 

De plus, des exemples visuels et textuels aident les lecteurs à comprendre et à appliquer les règles 
aux différents cas de modification de produit. 
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3.1 Règle no 1 : Lancement d’un nouveau produit 

 
Un « nouveau produit » est défini comme un produit qui n’existe pas encore ou qui n’a jamais été 
offert sur le marché, et qui constitue un ajout au portefeuille du propriétaire de marque ou une 
nouvelle offre sur le marché. 

Tout nouveau produit doit se voir attribuer un nouveau GTIN. 

Niveaux hiérarchiques d’attribution d’un GTIN 
■ Le GTIN est attribué au niveau de l’article commercial destiné au consommateur (ou unité de 

base). 

■ Un GTIN unique est attribué à chaque niveau de la hiérarchie d’emballage au-dessus de l’article 
commercial destiné au commerce de détail (ou unité de base). 

L’introduction d’un autre emballage comportant une langue ou un groupe de langues différent pour 
un article commercial par ailleurs identique, mais non substituable, constitue également un nouveau 
produit nécessitant l’attribution d’un GTIN. 

 

 

Une combinaison de produits se compose de deux articles commerciaux ou plus, habituellement 
vendus séparément, mais regroupés pour former un nouvel article commercial. Exemple : une 
bouteille de shampooing vendue avec une bouteille de revitalisant attachée au même emballage. 

Exemples de situations commerciales nécessitant l’attribution d’un GTIN 
■ Une nouvelle saveur ou un nouvel arôme est ajouté à une gamme de produits existante, alors 

qu’il n’existait pas auparavant dans le portefeuille du propriétaire de marque. 

■ L’emballage d’un produit est actuellement en anglais, et une version exclusivement en espagnol 
du même produit est créée. 

(GTIN C) Nouveau GTIN 

Nouveau 
GTIN 
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■ Une édition saisonnière est lancée et le propriétaire de marque s’attend à ce que le 
consommateur ou le partenaire commercial puisse commander ce produit de manière distincte. 

■ Le millésime (année de production) d’une bouteille de vin change de telle sorte que le 
consommateur reconnaît qu’elle est d’une qualité différente de celle de l’année précédente ET ce 
vin n’est pas traité comme un produit à écoulement continu ou un produit de base, mais plutôt 
comme un produit nouveau et unique. 

3.2 Règle no 2 : Formulation ou fonctionnalité déclarée 
 

 
La « fonctionnalité » désigne l’utilisation particulière ou un ensemble d’utilisations pour lesquelles un 
article est conçu. La « formulation » désigne la liste des ingrédients ou composants utilisés pour 
créer un article commercial. 

Cette norme de codification des GTIN NE DOIT PAS être utilisée pour identifier des 
articles commerciaux non neufs. Pour connaître les règles applicables à l’identification de 
ces articles, consultez la section 2.1.15 des Spécifications générales. 

Toute modification de la formulation ou de la fonctionnalité requiert un nouveau GTIN si 
elle affecte les informations réglementaires déclarées sur l’emballage du produit et si le 
propriétaire de marque souhaite que le consommateur ou le partenaire commercial 
remarque la différence. Les deux conditions doivent être remplies pour que l’attribution 
d’un nouveau GTIN soit requise. 

Note pour les lecteurs canadiens  :  
Les modifications suivantes entraînent l’obligation d’attribuer un nouveau GTIN : 

1. Une incidence sur le traitement fiscal du produit. 

2. Une incidence sur le positionnement ou le marchandisage en magasin. 

3. L’ajout ou le retrait d’un allergène. 

Une modification touchant les cinq premiers ingrédients d’un produit est généralement 
considérée comme un changement majeur de formulation. 

La fonctionnalité fait référence aux modifications du contenu du produit (p. ex. : concentration, 
ajout de fonctionnalités), et non à des changements d’emballage. 

Les modifications mineures de fonctionnalité sont celles qui ne sont pas perceptibles pour le 
consommateur (p. ex. : fil électrique plus court sur une cafetière). 

Niveau hiérarchique de modification d’un GTIN 

■ Le GTIN doit être modifié au niveau de l’article commercial destiné au consommateur (ou unité 
de base). 

■ Un GTIN unique est attribué à chaque niveau de la hiérarchie d’emballage au-dessus de l’article 
commercial destiné au consommateur (ou unité de base). 
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Exemples de situations commerciales nécessitant la modification d’un GTIN 

■ Un produit comprend désormais des noix. Ces dernières étant un 
allergène, leur présence doit faire l’objet d’une déclaration réglementaire 
et être indiquée au consommateur. 

■ Une modification de la formulation réduit la teneur en sucre de 50 %, permettant 
de faire entrer l’article commercial dans la catégorie « faible en sucre ». 

■ L’ajout d’ammoniac (ingrédient potentiellement dangereux) dans la formule 
modifie la façon dont les consommateurs ou partenaires commerciaux 
doivent utiliser ou entreposer le produit. 

■ Un saumon auparavant vendu congelé est désormais offert frais. 

■ Un produit précédemment composé à 100 % de coton est désormais fabriqué à 
partir d’un mélange de coton. 

■ Une ampoule DEL de 23 W est remplacée par un modèle de 26 W. 

Renseignements supplémentaires 

■ L’attribution d’un nouveau GTIN n’est PAS requise lors de la déclaration 
d’une fonctionnalité qui existait déjà, qui n’était pas déclarée sur 
l’emballage, et qui figure à présent sur le nouvel emballage. 

■ Les réglementations locales, nationales ou régionales peuvent nécessiter 
des modifications de GTIN plus fréquentes et prévalent donc sur les règles 
de codification des GTIN. 

Nouveau GTIN 

FRAIS CONGELÉ 

Nouveau 
GTIN 

 

TRANCHÉ NON TRANCHÉ 

Nouveau 
GTIN > 25 % 

de jus 
taxable 

< 25 % de 
jus non 
taxable 
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3.3 Règle no 3 : Contenu net déclaré 

 
Le « contenu net » désigne la quantité de produit consommable contenue dans l’article commercial, 
telle qu’elle est déclarée sur l’étiquette. Cela peut inclure le poids net, le volume, la quantité, le 
nombre d’unités, etc. 

Toute modification du contenu net déclaré, qu’il s’agisse d’une augmentation ou d’une 
diminution, qui doit figurer sur l’emballage conformément à la réglementation, nécessite 
l’attribution d’un nouveau GTIN. 

Note pour les lecteurs canadiens  :  

Un échantillon ajouté à un article de base est considéré comme une modification du contenu net 
déclaré (p. ex., un shampooing de 120 ml vendu avec un format de voyage de 20 ml du même 
type). 

Cette situation est régulièrement portée à l’attention de l’Ombudsman des GTIN, puisqu’elle est 
souvent assimilée à tort à la règle no 4, relative aux modifications des dimensions ou du poids brut. 

 

Niveau hiérarchique de modification d’un GTIN 

■ Le GTIN doit être modifié au niveau de l’article commercial destiné au consommateur (ou unité 
de base). 

■ Un GTIN unique est attribué à chaque niveau de la hiérarchie d’emballage au-dessus de l’article 
commercial destiné au consommateur (ou unité de base). 

 

 

  

 

Exemples de situations commerciales nécessitant la modification d’un GTIN 

Nouveau  
GTIN 



                                             Attribution et gestion des GTIN – Épicerie 

Version 1.02, final, janvier 2026 © GS1 Canada, 2026 Page 15 de 24 

■ Le nombre déclaré de couches dans un paquet de couches jetables passe de 14 à 12 unités. 

■ Le poids net déclaré d’un sac de croustilles salées passe de 680 g (24 oz) à 794 g (28 oz). 

■ Le nombre déclaré de rasoirs dans un paquet passe de 4 à 6 unités. 

■ Une quantité gratuite de produit est à présent comprise dans le paquet et dans la déclaration au 
consommateur. Par exemple, un paquet de 4 baumes à lèvres devient une offre spéciale de 
6 baumes à lèvres. Les deux produits supplémentaires (2 unités) sont déclarés au 
consommateur (la quantité est maintenant de 6 unités). 

Renseignements supplémentaires 
■ Cette règle ne prend pas en compte les déclarations ou suggestions marketing qui sont 

destinées uniquement à informer le consommateur, sans être liées au prix, à la marque ou à 
une réglementation gouvernementale. Exemple : portion suggérée. 

■ Le contenu net déclaré d’un produit sert à établir l’étiquetage en rayon et le prix par unité 
déclaré au consommateur. La précision et la synchronisation de ces renseignements sont 
essentielles, et leur non-respect peut entraîner des sanctions. 

■ Les réglementations locales, nationales ou régionales peuvent nécessiter des modifications de 
GTIN plus fréquentes et prévalent donc sur les règles de codification des GTIN. 

3.4 Règle no 4 : Modification des dimensions ou du poids brut 

 

Une modification de plus de 20 % apportée à une dimension physique (hauteur, largeur 
ou profondeur) ou au poids brut d’un produit nécessite l’attribution d’un nouveau GTIN. 

Règle commerciale canadienne  : 

Il est essentiel de communiquer toute modification apportée aux dimensions d’un emballage, quel 
que soit le pourcentage de changement. Même si les tolérances indiquées ne sont pas dépassées, 
vous devez signaler à vos partenaires commerciaux toute modification ayant une incidence sur le 
marchandisage ou la fonctionnalité de l’emballage afin d’éviter les perturbations de la chaîne 
d’approvisionnement. 

Note pour les lecteurs canadiens  : 

Le seuil de 20 % n’est pas une quantité cumulative; il s’agit du pourcentage maximal de variation, 
calculé à partir des mesures du produit original lors de sa première soumission. 

 

Niveau hiérarchique de modification d’un GTIN 

■ Le GTIN doit être modifié au niveau de l’article commercial destiné au consommateur (ou unité 
de base). 

■ Un GTIN unique est attribué à chaque niveau de la hiérarchie d’emballage au-dessus de l’article 
commercial destiné au consommateur (ou unité de base). 
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Exemples de situations commerciales nécessitant la modification d’un GTIN 

■ Le poids brut d’un produit augmente de 50 %, passant de 0,75 lb (0,34 kg) à 1,5 lb (0,68 kg), 
en raison d’un changement de matériau d’emballage, le plastique étant remplacé par du verre. 

■ La hauteur d’une boîte de détergent à lessive augmente de 40 %, passant de 7,6 cm (3 po) à 
10,64 cm (4,2 po). 

■ La modification d’une caisse ou d’une palette (sans changement de l’article à l’intérieur) peut 
affecter les dimensions sur un ou plusieurs axes. 
 

Renseignements supplémentaires 

■ Cette règle s’applique uniquement aux modifications apportées aux dimensions et au poids brut 
d’un produit. Toute modification du contenu net déclaré est régie par la règle relative au 
« contenu net déclaré ». 

■ Les modifications cumulatives fréquentes pour contourner la règle des 20 % et éviter 
l’attribution d’un nouveau GTIN constituent une pratique inacceptable. Les partenaires 
commerciaux doivent être informés de toutes les modifications de dimensions ou de poids brut. 
Les modifications cumulatives peuvent être source de problèmes pour les partenaires 
commerciaux et faire obstacle à l’écoulement des produits. 

Différ- 
ence 

 de plus  
de 20 % 

Nouveau 
GTIN 

Nouveau GTIN : Changement de plus de 20 % à  
la largeur et/ou la hauteur 

Nouveau 
GTIN 
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■ Consultez la norme de mesure des emballages et des produits de GS1 pour connaître la 
procédure cohérente et reproductible permettant de déterminer les mesures d’un emballage de 
produit donné. 

■ Les réglementations locales, nationales ou régionales peuvent nécessiter des modifications de 
GTIN plus fréquentes et prévalent donc sur les règles de codification des GTIN. 

 

3.5 Règle no 5 : Ajout ou suppression d’une marque de certification 

 

La modification d’un emballage en vue d’ajouter ou de retirer une marque de certification 
(p. ex. : casher, UL ou CE) qui a de l’importance pour les organismes de réglementation, les 
partenaires commerciaux ou le consommateur final, nécessite l’attribution d’un nouveau 
GTIN. 

Niveau hiérarchique de modification d’un GTIN 

■ Le GTIN doit être modifié au niveau de l’article commercial destiné au consommateur (ou unité 
de base). 

■ Un GTIN unique est attribué à chaque niveau de la hiérarchie d’emballage au-dessus de l’article 
commercial destiné au consommateur (ou unité de base). 

 

 

Exemples de situations commerciales nécessitant la modification d’un GTIN 

■ Retrait d’une marque de certification halal ou casher de l’emballage d’un produit. 

■ Ajout d’un logo « efficacité énergétique » attribué par un organisme gouvernemental approuvé. 

■ Retrait d’une marque de certification biologique. 

 

 

Renseignements supplémentaires 

Aux fins d’interprétation de cette règle, une marque de certification est un symbole, un logo ou un 
libellé apposé sur un produit, qui indique que celui-ci répond à des critères ou à des normes 
spécifiques en matière de formulation, de récolte, de transformation ou de fabrication, et que cette 

Ajout d’une marque de certification biologique Ajout d’une marque « non testé sur des 
animaux » 

https://www.gs1.org/standards/gs1-package-and-product-measurement-standard/current-standard
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conformité peut être vérifiée par un organisme ou une autorité de certification externe, qu’il s’agisse 
d’une entité publique ou privée. 

 Remarque : Les marques de certification doivent être attribuées par un tiers neutre, sur la 
base du respect de critères clairement établis. Les marques internes ou promotionnelles (p. 
ex. « Fier commanditaire des Jeux olympiques » ou « Menu bleu ») ne sont pas considérées 
comme des marques de certification, mais plutôt comme des éléments marketing. 

■ Les réglementations locales, nationales ou régionales peuvent nécessiter des modifications de 
GTIN plus fréquentes et prévalent donc sur les règles de codification des GTIN. 

3.6 Règle no 6 : Marque principale 

 
La marque principale est celle qui est la plus reconnaissable par le consommateur, tel que déterminé 
par le propriétaire de marque. Elle peut être exprimée sous forme de logo et/ou de mots. 

Toute modification apportée à la marque principale et apparaissant sur l’article 
commercial nécessite l’attribution d’un nouveau GTIN. 

Note pour les lecteurs canadiens  : Une marque correspond à un nom déposé ou enregistré à 
titre de marque de commerce. 

Niveau hiérarchique de modification d’un GTIN 

■ Le GTIN doit être modifié au niveau de l’article commercial destiné au consommateur (ou unité 
de base). 

■ Un GTIN unique est attribué à chaque niveau de la hiérarchie d’emballage au-dessus de l’article 
commercial destiné au consommateur (ou unité de base). 

 

 

 

Exemples de situations commerciales nécessitant la modification d’un GTIN 

■ Le nom de la marque principale de l’entreprise change, passant de « Old Edge Computers » à 
« Leading Edge Computers ». 
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Renseignements supplémentaires 

■ Les réglementations locales, nationales ou régionales peuvent nécessiter des modifications de 
GTIN plus fréquentes et prévalent donc sur les règles de codification des GTIN. 

3.7 Règle no 7 : Produit promotionnel à durée déterminée 

 

Toute modification apportée à un produit faisant l’objet d’une promotion (y compris 
une modification d’emballage) pour un événement précis ou une date déterminée, et 
ayant une incidence sur la manutention du produit dans la chaîne 
d’approvisionnement afin d’assurer sa disponibilité à la vente durant une période 
donnée, nécessite l’attribution d’un nouveau GTIN. 

Niveau hiérarchique de modification d’un GTIN 

■ Le GTIN ne doit pas être modifié au niveau de l’article commercial destiné au consommateur (ou 
unité de base). 

■ Un GTIN unique est attribué à chaque niveau de la hiérarchie d’emballage au-dessus de l’article 
commercial destiné au consommateur (ou unité de base). 

 
 

 

 

Exemples de situations commerciales nécessitant l’attribution d’un GTIN unique aux 
niveaux d’emballage plus élevés (p. ex. : paquet, caisse, palette) 
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■ Un échantillon gratuit (non identifié par son propre GTIN) est joint à un produit existant pendant 
une période promotionnelle. Le contenu net déclaré du produit d’origine reste inchangé et les 
modifications apportées aux dimensions de l’emballage ou au poids brut du produit ne 
dépassent pas 20 %. 

■ Pendant deux mois, des images saisonnières (p. ex. : arbres de Noël) sont ajoutées à la boîte 
d’un produit, comme des boîtes de mouchoirs. 

■ Un emballage spécial est lancé pour la rentrée scolaire. 

■ Les logos de la Coupe du Monde sont ajoutés à l’emballage d’un produit pour une durée limitée. 

■ Pendant un certain temps, un fabricant appose un coupon de réduction de 1 $ à une bouteille 
format « familial » de détergent à lessive. Le coupon est destiné à être utilisé au moment de 
l’achat. 

■ Une version promotionnelle d’un produit est lancée avec la mention « Offre spéciale » imprimée 
sur l’emballage. 
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Renseignements supplémentaires 

■ Pour les promotions à durée déterminée, il n’est pas nécessaire de modifier le GTIN de l’article 
commercial destiné au consommateur (ou unité de base). Toutefois, afin de garantir la 
traçabilité dans la chaîne d’approvisionnement, les caisses et palettes doivent être identifiées 
par un GTIN unique. 

■ Les réglementations locales, nationales ou régionales peuvent nécessiter des modifications de 
GTIN plus fréquentes et prévalent donc sur les règles de codification des GTIN. 

3.8 Règle no 8 : Quantité de paquets/colis 

 

Toute modification apportée au nombre d’articles commerciaux contenus dans une 
caisse ou au nombre de caisses dans une configuration de palette prédéfinie nécessite 
l’attribution d’un nouveau GTIN. 

Niveau hiérarchique de modification d’un GTIN 

■ Un GTIN unique est attribué à chaque niveau de la hiérarchie d’emballage au-dessus de l’article 
commercial destiné au consommateur (ou unité de base). 
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Exemples de situations commerciales nécessitant l’attribution d’un GTIN unique aux 
niveaux d’emballage plus élevés (p. ex. : paquet, caisse, palette) 

■ Une configuration de caisse passe de 8 articles commerciaux à 12 articles commerciaux. La 
caisse doit alors être identifiée par un GTIN unique. 

■ Une configuration de palette passe de 12 caisses à 16 caisses. La palette doit alors être 
identifiée par un GTIN unique. 

 

Renseignements supplémentaires 

■ Les réglementations locales, nationales ou régionales peuvent nécessiter des modifications de 
GTIN plus fréquentes et prévalent donc sur les règles de codification des GTIN. 

3.9 Règle no 9 : Assortiment prédéfini 

 
Un assortiment prédéfini est un ensemble physique d’articles commerciaux composé d’une 
combinaison fixe de deux articles ou plus, regroupés et vendus ensemble comme un seul article 
commercial physique.  

La modification, l’ajout ou le remplacement d’un ou de plusieurs articles commerciaux 
inclus dans un assortiment prédéfini nécessite l’attribution d’un nouveau GTIN. 

Niveau hiérarchique de modification d’un GTIN 

■ Le GTIN doit être modifié au niveau de l’article commercial destiné au consommateur (ou unité 
de base). 

■ Un GTIN unique est attribué à chaque niveau de la hiérarchie d’emballage au-dessus de l’article 
commercial destiné au consommateur (ou unité de base). 

 

 

Exemples de situations commerciales nécessitant la modification d’un GTIN 
■ Dans un ensemble de trois parfums, l’un des flacons est remplacé par une nouvelle fragrance. 

■ Un assortiment composé d’un shampooing et d’un revitalisant devient une combinaison de 
shampooing et de masque capillaire hydratant. 

■ Un paquet contenant plusieurs chemises de couleur bleue est modifié et une chemise jaune 
remplace maintenant l’une des chemises bleues existantes. 

Renseignements supplémentaires 

■ Chaque article commercial inclus dans l’assortiment est explicitement défini par les partenaires 
commerciaux et porte son propre GTIN unique, distinct du GTIN attribué à l’assortiment. 

Nouveau 
GTIN 
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■ Les réglementations locales, nationales ou régionales peuvent nécessiter des modifications de 
GTIN plus fréquentes et prévalent donc sur les règles de codification des GTIN. 

3.10 Règle no 10 : Prix figurant sur l’emballage 

 
Le « prix figurant sur l’emballage » fait référence au cas de figure où le propriétaire de marque 
décide d’afficher le prix de l’article parmi les éléments graphiques de l’emballage. Il ne s’agit pas du 
prix marqué sur une étiquette de prix, un autocollant, une étiquette volante ou tout autre élément 
susceptible d’être retiré de l’emballage ou du produit. 

L’ajout, la modification ou la suppression d’un prix marqué directement sur l’emballage 
d’un produit (non recommandé) nécessite l’attribution d’un nouveau GTIN. 

Niveau hiérarchique de modification d’un GTIN 

■ Le GTIN doit être modifié au niveau de l’article commercial destiné au consommateur (ou unité 
de base). 

■ Un GTIN unique est attribué à chaque niveau de la hiérarchie d’emballage au-dessus de l’article 
commercial destiné au consommateur (ou unité de base). 

 

 

 
 

Exemples de situations commerciales nécessitant la modification d’un GTIN 

■ Le prix préimprimé sur un emballage passe de 3 $ à 2 $. 

■ Un prix de vente de 8 $ est ajouté sur l’emballage d’un produit. 

■ Le prix de détail suggéré par le fabricant (PDSF) est fixé à 2,19 $ et intégré aux éléments 
graphiques de l’emballage. 

Renseignements supplémentaires 

Nouveau 
GTIN 
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■ Il existe un risque que le prix affiché sur l’emballage diffère du prix réel facturé (prix figurant 
dans le système du détaillant). En vertu des lois sur l’affichage des prix, le prix indiqué au 
consommateur doit généralement être égal ou supérieur au prix de vente réel. Il est donc 
fortement déconseillé d’imprimer un prix directement sur l’emballage, en raison des difficultés 
que cela implique. 

■ Les réglementations locales, nationales ou régionales peuvent nécessiter des modifications de 
GTIN plus fréquentes et prévalent donc sur les règles de codification des GTIN. 
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